
《2024年版》
Yahoo検索広告コンバージョンタグ設置手順



本資料の手順通りに作業をすれば初心者でもYahoo検索広告のコンバージョン設定が完了できます。

概要

コンバージョンを作成する

「資料請求完了」や「購入完了」などの計測したいコンバージョン毎に作成していきます。

１

タグを取得・設置する
タグのWebサイトへの設置方法は大きく分けて２つあります。
１. Webサイトへ直接設置する
２. タグマネージャーで設置する
※本資料では最もメジャーなタグ管理ツールである「Googleタグマネージャー」の設定方法を解説します。
※Googleタグマネージャー (Google Tag Manager, GTM) は、ウェブサイトやアプリにおける様々なタグをコード編集なし
で一元管理できる無料ツールです。GTMを利用することで、タグの追加や更新、管理を簡単に行うことができます。

２

この資料でできること

設定の流れ



コンバージョンを作成する１



新しいコンバージョンアクションを作成する

1
2

3

ライブラリーの「コンバージョン測定」をクリック

広告管理画面右上の「ツール」をクリック

左上の「+コンバージョン設定を作成」をクリック



コンバージョン設定を作成する 「購入」、「資料請求」など任意のコンバージョン名を入力

4 該当するコンバージョン種別を選択

１．ウェブページ
広告を経由して、サイトを訪問したユーザーのコンバージョン数を測定
2.アプリ
「Google Play ストアアプリ」からアプリをダウンロードした件数や、アプリが初回起動された件数、または
アプリ内のユーザー行動などのコンバージョンを測定
3.電話発信
広告を経由してサイトを訪問したユーザーが、電話発信用リンクをタップ、またはクリックした件数を測定
4.インポート
オフラインの特定行動（電話、来店）などに対してコンバージョンを測定

コンバージョン測定の目的をタブから選択

計測期間1～90日の範囲で入力
広告をクリックしてからコンバージョンが発生するまでの期間を設定。

計測方法を選択します。

毎回：計測期間内に発生した全てのコンバージョンを計測。ECサイトなどで一人のユーザーが複数回購入を計測し
たい場合などに選択する。
初回のみ：ユニークコンバージョン数（同一訪問者による複数のコンバージョンを排除した数）を計測します。問い
合わせや会員登録など基本的に一人のユーザーが１回のみコンバージョンする想定の場合に選択する。

自動入札への利用するか否かを選択

１コンバージョンあたりの価値を13桁以内の半角数字で入力。
※1コンバージョンあたりの価値が固定値の場合、固定金額を入力します

「作成」をクリック

これでコンバージョンの作成は完了です



タグを取得・設置する2



タグを取得する

作成したコンバージョンの「タグを表示」をクリック

1



タグを取得する

3
「タグをクリップボードにコピー」をクリック

「サイトジェネラルタグとコンバージョン補完機能タグを設置する」を選択

サイトジェネラルタグとコンバージョン測定補完の機能を併せ持つタグです。コンバージョン測定タグ
と併せて設置することで各社ブラウザーのセキュリティ強化の影響を受けにくいコンバージョン測定が
可能になります。
また、合せてアカウントへの「自動タグ設定」が必要です。
※コンバージョン補完機能タグが必要ない場合は「サイトジェネラルタグを設置する」を選択します。

2

コンバージョン測定タグの「タグをクリップボードにコピー」をクリック

4

「自動タグ設定」は次ページで解説

※コピーしたタグは別途テキストに保存しておきましょう

※コピーしたタグは別途テキストに保存しておきましょう

-これでタグの取得は完了です-



自動タグを設定

7

5

8

「アカウント設定」をクリック

アカウント設定の「編集」をクリック

自動タグ設定の「設定する」にチェックを入れる

「保存」をクリック

「全てのキャンペーン」を選択

6 9

-これで自動タグの設定は完了です-

※手順3で「サイトジェネラルタグとコンバージョン補完機能タグを設置する」を選択した場合は自動タグ設定をする



タグマネージャーで設置する２

各種タグの取得が完了したら、次はWebサイトへ設置をしていきます。
タグの設置方法は大きく分けて以下の2種類です。

Webサイトへ直接設置する

▼タグを設置する位置

・サイトジェネラルタグ（またはサイトジェネラルタグ・コンバージョン測定補完機能タグ）
ウェブサイト内の全ページの<head>タグ開始直後に設置してください。

・コンバージョン測定タグ
「設置済みのサイトジェネラルタグより後（<body>タグ内も可）」または
「コンバージョンアクションのタイミング」に設置してください。

ここまででコンバージョン設定は完了です。

１

本資料では最もメジャーなタグ管理ツールである「Googleタグマネージャー」の設定
方法を解説します。設定方法については次ページ以降で解説します。

※Googleタグマネージャー (Google Tag Manager, GTM) は、ウェブサイトやアプリに
おける様々なタグをコード編集なしで一元管理できる無料ツールです。GTMを利用す
ることで、タグの追加や更新、管理を簡単に行うことができます。

▼設置順番イメージ１

▼設置順番イメージ2



タグを取得・設置する

- Googleタグマネージャーで設置する-２

2



Googleタグマネージャーでアカウントを作成する

Googleタグマネージャーで「アカウントを作成」をクリック1
※Googleタグマネージャーへログインする

※アカウントを既に作成済の場合は手順5へ進んでください



Googleタグマネージャーでアカウントを作成する

任意の名前名を設定

2

自国（日本）を選択

任意の名前を設定

該当する項目を選択



GoogleタグマネージャーのコードをWebサイトへ設置する(初回のみ）

コードをコピーしてWebサイトのすべてのページ

の <head> 内のなるべく上のほうに貼り付け

3

コードをコピーしてWebサイトのすべてのページ

の <body> 直後に貼り付け

4

Googleタグマネージャーの初期設定として、コンテナをHTML内に直接埋め込んで設定していきます。コンテナはタグを一元管理する箱の様なもので、
一度HTML内に設定すれば、あとはGoogleタグマネージャー上でコード編集なしでタグ設置、管理ができるようになります。



Googleタグマネージャーでサイトジェネラルタグを作成する

「新しいタグを追加」をクリック
5



Googleタグマネージャーでサイトジェネラルタグを作成する

「Yahooサイトジェネラルタグ」などの任意の名前を設定 6

タグアイコンをクリック

7



Googleタグマネージャーでサイトジェネラルタグを作成する

タグタイプ「カスタムHTML」をクリック

8

括弧内にYahoo広告管理画面でコピーしたタグを貼り付け

9
手順「6」で設定したタグ名

サイトジェネラルタグ
または

サイトジェネラルタグ・コンバージョン測定補完機能タグ
をここに貼り付け



Googleタグマネージャーでサイトジェネラルタグのトリガーを作成する

トリガーアイコンをクリック

10

手順「6」で設定したタグ名

「All Pages」を選択

11

上記の設定を「保存」→「公開」したら、これでサイトジェネラルタグの設定は完了です

サイトジェネラルタグ
または

サイトジェネラルタグ・コンバージョン測定補完機能タグ



Googleタグマネージャーでコンバージョンタグを作成する

「新しいタグを追加」をクリック
12



Googleタグマネージャーでコンバージョンタグを作成する

「Yahooコンバージョンタグ」などの任意の名前を設定 13

タグアイコンをクリック

14



Googleタグマネージャーでコンバージョンタグを作成する

タグタイプ「カスタムHTML」をクリック

15

括弧内にYahoo広告管理画面でコピーしたタグを貼り付け

16
手順「13」で設定したタグ名

コンバージョンタグ
をここに貼り付け



Googleタグマネージャーでコンバージョンタグのトリガーを作成する

右上の「+」をクリックして新規トリガーを作成する17

任意のトリガー名を設定

トリガーアイコンをクリック

18
19



Googleタグマネージャーでコンバージョンタグのトリガーを作成する

• 該当のトリガータイプを選択
※トリガー設定では、コンバージョンタグが作動するタイミングを
設定できる。お問い合わせや購入完了ページ（サンクスページ）を
コンバージョンに設定したい場合は、「ページビュー」を選択。

20

21
※「ページビュー」を選択した場合の例

「一部のページビュー」を選択

22 「Page URL」を選択 23 コンバージョンをカウントするページのURLを入力

上記の設定を「保存」→「公開」したら、これでコンバージョン設定は完了です



会社概要
弊社はリスティング広告やSNS広告などWeb広告の運用コンサルティング業務と、LP・コーポレートサイトなどのWebサイト制作サービスを提供します。

ｚ

社名 プライムナンバーズ株式会社
PRIME NUMBERS

所在地 〒163-1107 
東京都新宿区西新宿6丁目22-1 新宿スクエアタワー7階

電話番号 03‐6276‐0568

資本金 5,000,000円

代表者 小林大輔

設立 2012年10月3日

ｚ

無料相談はこちら

https://primenumbers.co.jp/

広告運用サービスのご案内資料はこちら

https://primenumbers.co.jp/download/primenumbers-service/

Web制作サービスのご案内資料はこちら
https://primenumbers.co.jp/download/web-pro-service/

24

https://primenumbers.co.jp/contact/
https://primenumbers.co.jp/download/primenumbers-service/?post_id=13692
https://primenumbers.co.jp/download/web-pro-service/?post_id=15603
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