
《2024年版》
LINE広告コンバージョン設定手順



コンバージョンコードは下記の２種類があります。配信目的に合せて各自設定します。
A. コンバージョンコードを取得、設置する
B.カスタムイベントコードを作成・設置する

本資料の手順通りに作業をすれば初心者でもLINE広告のコンバージョン設定が完了できます。

概要

ベースコードを取得・設置する

LINEタグを用いてコンバージョン計測を行うには、LINEタグのベースコードをWebサイトのヘッダー

コード内に設置する必要があります。まずは設置必須であるベースコードから設定していきます。

１

コンバージョン計測のコードを取得・設置する２

この資料でできること

設定の流れ



ベースコードを取得・設置する１



ベースコードを取得する

管理画面左上の「MENU」をクリック

1

2
「トラッキング（LINE Tag）」をクリック

3
ベースコードの「コピー」をクリック



タグマネージャーで設置する２

ベースコードの取得が完了したら、次はWebサイトへ設置をしていきます。
コードの設置方法は大きく分けて以下の2種類です。

Webサイトへ直接設置する

LINEタグのベースコードをWebサイトのコンバージョン計測したいページのヘッダー内
（ <head>～</head>内）に設置します。
ここまででベースコードの設定は完了です。

１

本資料では最もメジャーなタグ管理ツールである「Googleタグマネージャー」の設定方法を
解説します。設定方法については次ページ以降で解説します。

※Googleタグマネージャー (Google Tag Manager, GTM) は、ウェブサイトやアプリにおけ
る様々なタグをコード編集なしで一元管理できる無料ツールです。GTMを利用することで、
タグの追加や更新、管理を簡単に行うことができます。



ベースコードを取得・設置する１

-Googleタグマネージャーでベースコードを設置する-



Googleタグマネージャーでアカウントを作成する

Googleタグマネージャーで「アカウントを作成」をクリック1
※Googleタグマネージャーへログインする

※アカウントを既に作成済の場合はP10へ進んでください



Googleタグマネージャーでアカウントを作成する

任意の名前名を設定

2

自国（日本）を選択

任意の名前を設定

該当する項目を選択



Googleタグマネージャーのコード（コンテナ）をWebサイトへ設置する【初回のみ】

コードをコピーしてWebサイトのすべてのページ

の <head> 内のなるべく上のほうに貼り付け

3

コードをコピーしてWebサイトのすべてのページ

の <body> 直後に貼り付け

4

Googleタグマネージャーの初期設定として、コンテナをHTML内に直接埋め込んで設定していきます。コンテナはタグを一元管理する箱の様なもので、
一度HTML内に設定すれば、あとはGoogleタグマネージャー上でコード編集なしでタグ設置、管理ができるようになります。



GoogleタグマネージャーでLINEベースコードを設置する

「新しいタグを追加」をクリック
5



GoogleタグマネージャーでLINEベースコードを設置する

「LINEベースコード」など任意の名前を設定 6

タグアイコンをクリック

7



GoogleタグマネージャーでLINEベースコードを設置する

タグタイプ「カスタムHTML」をクリック

8

括弧内にLINE広告管理画面でコピーしたベースコードを貼り付け

9
手順「6」で設定したタグ名



Googleタグマネージャーでベースコードのトリガーを作成する

トリガーアイコンをクリック

10

手順「6」で設定したタグ名

「All Pages」を選択

11

上記の設定を「保存」→「公開」したら、これでベースコードの設定は完了です



コンバージョン計測のコードを取得・設定する２



カスタムイベントコードを作成・設置するB

LINE広告のコンバージョン計測のコードは下記2種類があります。
配信目的に合せて各自設定していきます。

コンバージョンコードを取得・設置する

「お問い合わせ完了」や「購入完了」などコンバージョン地点にコンバージョンコードの設置が必要です。
LINE広告経由でコンバージョンコードを設置したページにユーザーが訪問すると、LINE Tagが呼び出され、
コンバージョンが計測されます。

A

コンバージョンコードによるコンバージョン計測以外の方法でコンバージョン計測をすることができます。
特定の条件による計測が可能になり、より細かな分析や最適化ができます。
以下の様な設定がしたい場合はカスタムイベントコードの作成・設置が必要です。
・「ページのスクロール率100%」などコンバージョンコードでは計測できない指標を計測する場合
・コンバージョンコードではCVポイントを1つしか設定ないため、複数のCV地点を設定したい場合
・マイクロコンバージョンを設置したい場合
・標準イベントに設定されている指標以外をコンバージョンとして測定したい場合 など

カスタムコンバージョン設定

通常のコンバージョン設定



コンバージョン計測のコードを取得・設定する２

- コンバージョンコードを取得・設置する-A



コンバージョンコードを取得する

管理画面左上の「MENU」をクリック

1

2
「トラッキング（LINE Tag）」をクリック

3
コンバージョンコードの「コピー」をクリック



タグマネージャーで設置する２

コンバージョンコードの取得が完了したら、次はWebサイトへ設置をして
いきます。コードの設置方法は大きく分けて以下の2種類です。

Webサイトへ直接設置する

ウェブサイトのコンバージョンを計測したいページに、コンバージョンコードを設置してく
ださい。コンバージョンコードはベースコードの直後に設置してください。ここまででコン
バージョン設定は完了です。

１

本資料では最もメジャーなタグ管理ツールである「Googleタグマネージャー」の設定方法を
解説します。設定方法については次ページ以降で解説します。

※Googleタグマネージャー (Google Tag Manager, GTM) は、ウェブサイトやアプリにおけ
る様々なタグをコード編集なしで一元管理できる無料ツールです。GTMを利用することで、
タグの追加や更新、管理を簡単に行うことができます。



-Googleタグマネージャーでコンバージョンコードを設置する-

コンバージョンコードを取得・設置するA



GoogleタグマネージャーでLINEコンバージョンコードを設置する

「新しいタグを追加」をクリック
1



GoogleタグマネージャーでLINEコンバージョンコードを設置する

「LINE広告_お問い合わせ」など任意の名前を設定 2

タグアイコンをクリック

3



GoogleタグマネージャーでLINEコンバージョンコードを設置する

タグタイプ「カスタムHTML」をクリック

4

括弧内にLINE広告管理画面でコピーしたコンバージョンコードを貼り付け

5

手順「2」で設定したタグ名



GoogleタグマネージャーでLINEコンバージョンコードのトリガーを作成する

トリガーアイコンをクリック

6

手順「2」で設定したタグ名

右上の「+」をクリックして新規トリガーを作成する7

任意のトリガー名を設定

トリガーアイコンをクリック

8

9



GoogleタグマネージャーでLINEコンバージョンコードのトリガーを作成する

• 該当のトリガータイプを選択
※トリガー設定では、コンバージョンタグが作動する
タイミングを設定できる。お問い合わせや購入完了ペ
ージ（サンクスページ）をコンバージョンに設定した
い場合は、「ページビュー」を選択。

9

10
※「ページビュー」を選択した場合の例

「一部のページビュー」を選択

11 「Page URL」を選択 12 コンバージョンをカウントするページのURLを入力

上記の設定を「保存」→「公開」したら、これでコンバージョンコードの設置は完了です



コンバージョン計測のコードを取得・設定する２

- カスタムイベントコードを作成・設置する-B



カスタムイベントコードを作成する

管理画面左上の「MENU」をクリック

1

2
「トラッキング（LINE Tag）」をクリック

3
画面下方にある「カスタムイベントコード」のタブをクリック

４
任意のカスタムイベント名を入力
※カスタムイベント名は、半角英数字20文
字以内で入力してください 「コピー」をクリック

5

カスタムイベント名がコードに反映されます



タグマネージャーで設置する２

カスタムイベントコードの取得が完了したら、次はWebサイトへ設置を
していきます。コードの設置方法は大きく分けて以下の2種類です。

Webサイトへ直接設置する

ウェブサイトのコンバージョンを計測したいページに、カスタムイベントコードを設置して
ください。カスタムイベントコードはベースコードの直後、またはコンバージョンコードを
設置している場合はコンバージョンコードの直後※１に設置してください。

設置が完了したらP37「広告管理画面でカスタムコンバージョンを作成する」の手順へ移行
してください。

１

本資料では最もメジャーなタグ管理ツールである「Googleタグマネージャー」の設定方法を
解説します。設定方法については次ページ以降で解説します。

※Googleタグマネージャー (Google Tag Manager, GTM) は、ウェブサイトやアプリにおけ
る様々なタグをコード編集なしで一元管理できる無料ツールです。GTMを利用することで、
タグの追加や更新、管理を簡単に行うことができます。

引用元：タグを設置する（カスタムイベントコード）
https://www.lycbiz.com/jp/manual/line-
ads/tracking_004/?_gl=1*f0320r*_ga*MTIzOTU3NjYzMC4xNzA5NjMxNDIx*_ga
_LRN9K71PXW*MTcyMTI4NDY3Ni42My4xLjE3MjEyODQ4MDIuMzguMC4w

※１ コンバージョンコードを設定している場合の設置例



-Googleタグマネージャーでカスタムイベントコードを設置する-

カスタムイベントコードを取得・設置するB



GoogleタグマネージャーでLINEカスタムイベントコードを設置する

「新しいタグを追加」をクリック
1



GoogleタグマネージャーでLINEカスタムイベントコードを設置する

「LINE広告_お問い合わせ」など任意の名前を設定 2

タグアイコンをクリック

3



GoogleタグマネージャーでLINEカスタムイベントコードを設置する

タグタイプ「カスタムHTML」をクリック

4

括弧内にLINE広告管理画面でコピーしたカスタムイベントコードを貼り付け

5

手順「2」で設定したタグ名



GoogleタグマネージャーでLINEカスタムイベントコードのトリガーを作成する

トリガーアイコンをクリック

6

手順「2」で設定したタグ名

右上の「+」をクリックして新規トリガーを作成する7

任意のトリガー名を設定

トリガーアイコンをクリック

8

9



GoogleタグマネージャーでLINEカスタムイベントコードのトリガーを作成する

該当のトリガータイプを選択
※トリガー設定では、コンバージョンタグが作動する
タイミングを設定できる。お問い合わせや購入完了ペ
ージ（サンクスページ）をコンバージョンに設定した
い場合は、「ページビュー」を選択。

9

10
※「ページビュー」を選択した場合の例

「一部のページビュー」を選択

11 「Page URL」を選択 12 コンバージョンをカウントするページのURLを入力

上記の設定を「保存」→「公開」したら、これでGoogleタグマネージャー上でのカスタムイベントコードの設置は完了です



-広告管理画面でカスタムコンバージョンを作成する-

カスタムイベントコードを取得・設置するB



管理画面左上の「MENU」をクリック

1

2
「トラッキング（LINE Tag）」をクリック

3
設置したカスタムイベントコード名が表示されているか確認
※設定したイベントが一定数発生してた場合に、広告管理画面
でイベントの受信を確認できます。イベント名の表示が確認で
きたら次へ進みます。

カスタムイベントコードのイベントが受信できているかを確認する



カスタムコンバージョンを作成する

管理画面左上の「MENU」をクリック

４

５
「カスタムコンバージョン」をクリック

６「+カスタムコンバージョンを作成」をクリック



カスタムコンバージョンを作成する

任意のコンバージョン名を設定

7

8
「1～180」日までで有効期限を設定する

9
マッチング方法を選択
※ここでは「イベント」を選択し、イベント条件のタブで該当する
カスタムイベントコード名を選択します。

10

・URL
特定のURL⋅keywordを1つ、またはOR/AND条件で複数設定
します。
※アスタリスク（＊）を利用したワイルドカードや前方一
致は使用できません

＜コンバージョン計測対象＞
URL_AとURL_ Bを...
- OR条件で指定： URL_AかURL_ Bのどちらか
- AND条件で指定： 計測不可（例:「URL_AとURL_ Bを訪
問」）

keyword_Aとkeyword_ Bを...
- OR条件で指定： keyword_Aかkeyword_ Bを含むURL
- AND条件で指定： keyword_Aとkeyword_ Bを含むURL

・イベント
プルダウンに動作しているイベントコード名が表示されま
す。（カスタムイベントコードを設置している場合のみ）
コンバージョンポイントとしたいイベントを選択してくだ
さい。
※イベント「Conversion」は、コンバージョンコードを指
します

「保存」をクリック

これでカスタムコンバージョン設定は完了です

▼コンバージョン条件について



会社概要
弊社はリスティング広告やSNS広告などWeb広告の運用コンサルティング業務と、LP・コーポレートサイトなどのWebサイト制作サービスを提供します。

ｚ

社名 プライムナンバーズ株式会社
PRIME NUMBERS

所在地 〒163-1107 
東京都新宿区西新宿6丁目22-1 新宿スクエアタワー7階

電話番号 03‐6276‐0568

資本金 5,000,000円

代表者 小林大輔

設立 2012年10月3日

ｚ

無料相談はこちら

https://primenumbers.co.jp/

広告運用サービスのご案内資料はこちら

https://primenumbers.co.jp/download/primenumbers-service/

Web制作サービスのご案内資料はこちら
https://primenumbers.co.jp/download/web-pro-service/

38

https://primenumbers.co.jp/contact/
https://primenumbers.co.jp/download/primenumbers-service/?post_id=13692
https://primenumbers.co.jp/download/web-pro-service/?post_id=15603
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